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Ausstattung
Verortung (grob)

Vermarktungsvarianten
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Erlebnisfaktoren

Hinweise

Linien in orange = relevant
Linien in rose = anderweitig relevant

* Gemeint sind ,Offene Ateliers’ ins-
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Atelierwahl

1. Ateliercharakter

2. Kunstsparten (exempl.)
3. Ausstattung

4. Verortung (grob)

5. Vermarktungsvarianten
6. Erlebnisfaktoren
Hinweise

Linien in orange = relevant
Linien in rose = anderweitig relevant

* Gemeint sind ,Offene Ateliers’ ins-
besondere als Kulturveranstaltung

** Ateliers je nach Residenzprogramm
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Finanzierung unterschiedlich
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